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premuar o design pomugeés

Comunicar alem-
«fronteiras

Depsoas dos preparatives tereen comegado
e Sctembro, wmn dos passos segintes fod 2
promogio do The Oporto Shove A estratding
de comtinicagio assenton cm vinas verton-
fes! ascwsonia de imprensa junto de poblica-
i nacionan e posterior pubbcagio de am-
s relativos 30 cveneo, akém do convite para
visitar a mostra - numas dindmica de ofera de
espago na feira em moca de publicidade - que
s ambiciona gque desperte o resl inerese ¢
publicscio, colocando o The Oporto Show
e todo o mundo; uma parcenia oom o M-
scii do Carro Eléctrico, que val colocar & cir-
cuilar ria cicade Idicta i conjunto de cinoo
dos seus emilblembtions ransponcy dos anos
50, coum 3 maggem dio-evenes; 3 publicagio de
wim extensa reportagem de cobertura sobee
o evento na edigho de fulho'Agosto da revist
Artirude; publicidade em TV, ridio, impren-
wa, oo & mappin.

E porguc s protende que o The Opono
SMH;II i foits conatainte, alus, @l como
o nome indica, além da fesa de maoguracio,
estio plancadas, a0 longo dos quatro diss, vi-
ruas festes termdticas intercaladas, desunadas 3
promocio dm marcas ¢ dos patrocinadores,
onde estarko presentes o8 designers e o8 fes-
Ponsivers mternacionaas, U evensto serd aindy

asmmalado com 3 pubbicagio de wm liveo so-
bere 3 mostra e edagio de luom, gue emvol-
verd (ooigrafios macionan ¢ intermscionsy, ¢
cuj lucro revenicrd a favor de ama institu-
g0 de carecdade, sindy por defimir. Esta publi-
caglo, que se |Jll|:l.|:nd|: e sejd dhatmibuids o
nivel mundisl, ambicions celebrar o espirin
do The Oporw Show ¢ comribuir para a -
plementagcio de uma unagem de marcs 3 ser
difundida internascsonalimeie .




